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基于设计事理学的文化产品创新设计探讨——以海昏侯

墓独辀车为例
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摘要：设计事理学在文化产品创新设计中的应用，有助于突破文化产品设计中简单符号堆砌的误区。事理学主

张从 “物” 的设计转向 “事” 的设计，强调“人 — 物 — 环境 — 社会”之间的系统关系，遵循实事求

是原则来开展设计工作。将事理学应用于文化产品设计，结合中国传统造物思想与文化内涵，深入研究 “事”

“物” 的内在联系和逻辑规律，有利于提升 “元” 设计动力，为文化传承与设计创新注入活力。本文以汉

代车舆设计为核心案例，将其深度融入设计事理学的理论框架与实践路径，通过宏观与微观层面的事理学分析，

探讨文化元素从符号解构到产品落地的创新设计方法，进一步拓宽文化产品设计的研究视野。
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引言

随着制造业的快速变革，文化类产品市场迎来了蓬

勃发展，从早期较为单一的纪念品向着文化体验载体的

方向转型，消费者更加追求产品的文化深度、功能实用

性、场景适配性以及智能交互体验。当前，汉代文化元

素，如瓦当、云气纹、丝织几何纹等在现代设计中的应

用日益广泛，但在实际应用中也存在明显误区。部分设

计仅停留在符号的简单移植，如将瓦当纹样直接印刷于

家具表面、把云气纹生硬拼接于服饰之上，未能真正挖

掘文化内涵与用户需求的内在关联。设计事理学主张从

“事” 出发，探求设计的初心和外部因素，而非单纯

聚焦 “物” 本身的形态。将设计事理学应用于汉代文

化元素的创新设计，有利于打破 “为文化而文化” 的

设计困境。通过梳理 “事” 的逻辑，和文化的 “源”，

让汉代文化的精神内核深度融入产品功能与用户体验，

为传统文化的现代转化提供系统性解决方案。

1设计事理学的理论

设计事理学是柳冠中教授在郝伯特·A·西蒙的著

作《人为事物的科学》的启发下所提出的设计理论，其

以现代工业设计原则为基础，结合中国传统文化与现代

设计理念所形成的理论，旨在解放设计思维，激发设计

师创造活力。主张将设计的对象从对“物”的设计转向

对“事”的设计上。在当下盛行的体验经济、服务经济

时代中，具有着独特的现实意义。

1.1从 “物” 到 “事”

设计的本质是创造行为，其核心在于创造过程而非

最终的“物”。若设计师仅围绕汉代瓦当的“物”性，

如圆形器型、卷云纹样等进行设计，容易陷入符号复刻

的桎梏，产出的产品往往缺乏实用价值与情感共鸣。因

此设计师应能够跳出符号表象，聚焦用户的实际需求。

设计事理学中的 “事” 是一个系统，是主体意识

以行为与信息为桥梁，在特定时空与客体产生的特定关

系。在汉代独辀车的设计中，“事” 的系统核心是汉

代贵族的多重需求：安全高效的陆路交通、符合礼乐制

度的等级彰显、适应不同场景，如行军、田猎、祭祀、

巡游的功能适配。这一 “事” 的系统包含多重关联，

使用者的行为、空间、社会语境等外部因素，共同构成

了设计的出发点。设计师并未局限于车的构件形态，而

是聚焦等级出行+安全运输+礼仪表达的核心“事”态，

将结构力学与礼乐文化融入车舆设计，实现了从 “设

计车辆构件” 到 “设计贵族生活与社会秩序” 的思

维转变。

1.2实 “事” 求 “是”

实事求是一词源于东汉史学家班固所编撰的《汉

书·河间献王传》一书，班固称赞刘德“修学好古，实

事求是”，意指根据事实材料，探求真实的情况和事情



2026年 2卷 3期 当代教育与艺术

217

的本质。在设计事理学中，实“事”是指代的是要根据

主体所面临的现实情况和外部因素，包括环境、情景、

时间、条件等来进行统筹设计规划，由这些外部因素来

决定具体物品设计的原则。求“是”则是指在充分了解

外部因素并明确设计目标后，对内部因素进行资源整合、

合理配置，以实现创新性设计。可以说，实“事”是发

现问题的过程，求“是”是解决问题的过程，其最终目

的是创造出更加健康合理的生活方式。汉代设计师面临

的 “实事”包括：交通需求、自然条件、生物特性、

人的生理特征、社会制度。例如，马匹存在 “国马高

八尺、田马高七尺、驽马高六尺” 的体型差异，山路

与平原路况对车辆稳定性要求不同，贵族出行需通过车

辆彰显等级身份。设计事理学注重对外部因素的研究，

通过观察、分析、总结现实情况，通过抽象思维加以提

炼，深度探究事——人——物之间的关系，再发展为具

象，充分结合内部因素，最终提出解决实际问题的系统

性方案。

图 1事的系统

2对文化产品设计的事理学分析

2.1宏观事理学分析

文化产品的宏观事理学分析，首先要跳出单一产品

的功能或形态，站在“社会—文化—群体”的系统视角，

来整体的研究人们的潜在需求，并从人文社科、自然科

学中汲取养分，丰富设计的知识来源。宏观事理学分析

可以从三个方面来进行：一是探究社会的总体文化需求，

避免产品脱离当下的社会语境和时代文化。独辀车的设

计回应了汉代 “贵贱有别、尊卑有序” 的社会等级需

求与陆路交通为主的经济民生需求，车辆的形制、装饰、

驾马数量成为等级制度的物化载体。二是总揽群体行为

趋势，确保产品适配用户生态。独辀车针对贵族、官吏

等不同群体，设计了鼓车、乐车、安车、轺车等专用车

型，适配 仪仗出行、保卫随行、日常巡游等群体行为。

三是明确文化传承目标，不仅是对符号的优化和传承，

更要传递文化精神，如“礼”的内涵。独辀车传承的不

仅是交通工具的结构工艺，更是 “天人合一” 的造物

思想与礼序井然的社会文化。

在当代设计中，通过这三个方面的考量，为文化产

品划定顶层定位，能够对避免设计同质化、浅表化产生

积极意义。让产品成为连接社会需求、群体生活与文化

传承的载体。

2.2对文化产品设计的微观事理学分析

宏观事理学和微观事理学是辩证统一的关系，无数

的微观就组成了宏观。对宏观的分析又给微观确定了方

向，如果说宏观事理学是研究社会群体所组成的“事”

系统，那微观是理学就是研究具体的人和具体的“事”，

更加注重对细节的把握。在对文化产品的设计中，核心

是聚焦用户具体行为、生活细节和文化体验的落地衔接，

跳出宏观价值，深入剖析具体的人的生活状态、对产品

的需求是什么？把握用户微观需求，在汉代独辀车的设

计中，针对 “乘车休息” 的细节需求，设计可移动通

风窗户、凭依搁手、伏几等构件；针对不同路况，采用

长毂设计增强崎岖山路的稳定性；针对驭马效率，通过

衡与轭的 “人” 字形结构与革带连接方式，避免受力

脱节，让用户在使用过程中自然感受设计的实用性与人

文关怀。在对产品进入更加深入地研究时，应当遵循实

“事”求“是”的思路，将各种因素整合到系统中来进

行分析。系统性设计流程见图 2。
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图 2系统性设计流程

2.3设计与 “事” 相宜

在中国古代思想体系中，“事”的涵盖的内容极其

广泛，包含人事、地事、时事等，与“事”相宜体现着

中国传统的造物智慧，例如在《考工记》中关于车的制

作记载就以“事”为核心来进行设计工作，“凡为轮,

行泽者欲杼,行山者欲侔。杼以行泽,则是刀以割涂也,是

故涂不附。侔以行山,则是搏以行石也,是故轮虽敝不甐

于凿”，制造车轮，在沼泽地行驶就该做成外周薄、中

间鼓的形状，如此可不沾泥土，在山地行驶的，该做成

轮廓齐平、外周厚实的形状，使车轮耐磨损。汉代辀车

的设计中，不同 “事” 态对应不同设计，行军之车侧

重坚固耐用，采用粗壮构件与稳定结构；田猎之车强调

灵巧轻便，优化车身重量与操控性；祭祀之车注重礼仪

庄重，通过繁复彩绘与华盖彰显神圣感；巡游之车兼顾

舒适与观赏，设置凭几、通风窗户等舒适构件。这种“一

事一设计” 的逻辑，完美契合《考工记》“行泽者欲

杼，行山者欲侔” 的造物思想。

由此可见，最好的设计并不仅仅是追求美观与潮流

的产物，而是基于外部因素，围绕着人的需求，对内部

因素的协调整合。要验证设计的好坏，也应该放在具体

的“事”中来评估。在当今文化产品创新设计的过程中，

设计与“事”相宜依旧是设计的根本性原则。“事”指

的是人们在日常生活中遇到的具体问题、需求与情境，

而设计则是对“事”的回应。基于设计事理学的观点，

设计与“事”相宜意味着设计过程必须深入探究，并理

解和回应人们的实际需求，将“事”所涵盖的内容和设

计的内部因素有效结合。

设计必须以“事”为工作的抓手，在文化产品设计

中，要考虑到产品的使用场景，理解背后的文化语境，

对社会问题做出回答。例如，传统文化元素如何在现代

社会中得以延续与创新，如何满足消费者对现代生活品

质的追求。这样的设计不仅仅是形式上的再现，而是在

保留传统文化精髓的基础上，创造出符合当代人需求的

文化产品。

图 3轮制造图 引自郭物《中国古代战车战马》

3设计事理学在文化产品创新中的思考与应用

3.1文化元素的探究

文化是人类在长期的社会生活中所创造的物质和
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精神成果的总和，它既包含有形的产品，如陶瓷、服饰、

建筑，也包含无形的精神内核，如各种非物质文化——

价值观念、生活方式、节日等。在设计中要深度挖掘文

化价值，其核心是跳出简单的符号粘贴和元素堆砌，应

从文化的内在逻辑、适用场景、情感共鸣三个维度出发，

让文化融入设计的功能与用户体验，而非停留在表面装

饰上。汉代独辀车设计并非复刻曲辀、榫卯等结构形态，

而是挖掘其模数制设计适配性思维、力的平衡逻辑，这

种思维方式可转译为现代模块化产品的设计语言，即以

核心参数为模数，实现部件的灵活组合与场景适配，传

递因地制宜、因需设计的造物智慧。

设计的本质是讲好一个故事， 编织出一个生动的

戏剧场景：一个秉持什么样生活逻辑的人，在什么样的

空间里做什么事情，他的感受是什么样的，他面对的什

么样的具体事情。设计需要结合用户行为，把文化与用

户的实际使用场景绑定，让文化通过行为能够被感知。

深度挖掘文化价值的关键是让用户在使用设计品的过

程中，自然的理解文化，而非只是看到片面的文化符号。

3.2外部因素的探究

外部因素包含着众多方面的内容，外部因素也是事

理学所研究的核心。在众多的因素中，“人”是最重要

的因素，设计师要对人做深入的剖析，理解不同人在不

同情境下的行为动机和其背后所蕴含的意义。独辀车设

计针对马的体型差异进行动态适配，设计“辀有三度”

的差异化曲度，针对人的身高，以轮径为模数优化车舆

高度；随着社会发展，双辕马车逐渐取代独辀车，体现

了设计对外部因素动态变化的适配性，印证了事理学

“动态分析” 的核心思想。

对外部因素的探究，其目的就是将设计从设计师的

“主体性”转变为设计师和用户的“主体间性”，以关

系主义的原则构建一种良性互动的系统。

3.3对 “物” 的设计

设计的落脚点是具体的“物”，设计事理学中对“物”

的设计，核心是跳出“以物为中心”的形态美化，将“物”

视为人——事——社会系统中的一个部分，让“物”的

功能、形态、材质都服务于“人在特定情境下的需求与

文化表达”，即服务于物所在的“关系场”。汉代独辀

车作为典型的传统 “物”，其设计完美诠释了事理学

的 “物” 设计逻辑。它的核心使命是构建 “人 — 交

通工具 — 社会” 的良性关系场，每一处功能、形态、

材质的选择都紧扣具体 “事” 态与文化诉求。在功能

维度，曲辀形制通过木材煣制工艺塑造特定曲度，让马

的拉力方向与地面趋于平行，既减少马匹负重、提升运

输效率，又避免车辆重心偏移，服务于省力安全运输的

核心“事”，轮径作为模数推算车舆宽度、深度及离地

高度，适配人长八尺，登下以为节的生理特征，服务于

人机适配的实用“事”，长毂设计针对崎岖山路优化，

增强行驶稳定性，服务于复杂路况适配的场景“事”。

在形态与材质维度，榫卯结构与兽皮革带结合的连接方

式，兼顾结构坚固性与装配灵活性，适配多场景使用、

便于维修的使用“事”，毂选用强度较大的榆木，牙采

用韧性强、多曲少直的木材并经火烘焙煣制，既保证车

轮的承重与耐用性，又通过材料弹性实现减震效果，服

务于长久可靠使用的品质“事”。而车身上的彩绘纹样、

椭圆形华盖等装饰，并非多余点缀，而是服务于等级身

份表达的“事”，契合汉代贵贱有别，尊卑有序的礼乐

制度，让独辀车从单纯的交通工具，升华为功能、文化

与社会秩序的统一体。由此可见，设计要首先明确物的

使命，而非简单追求对文化符号的复刻和对传统物件的

精细还原。设计应体现出“物为人用、物载文化”的设

计智慧。

图 4独辀车车舆名称说明图 引自刘永华《中国古代车舆马

具》

4结论

研究以事理学为理论基础，探讨了以“事”为驱动

的文化产品设计，推动设计思维从对“物”的设计向对

“事”的设计转移。在文化产业蓬勃发展的时代，设计
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师不再局限于表面上的文化表达，而是更加侧重于挖掘

消费者和用户更深层次的心理需求。设计事理学为文化

产品创新提供了 “从需求到体验” 的系统性方法论。

通过研究此方法论在文化产品设计中的应用，梳理“人

- 物 - 环境 - 社会” 的系统关系，有助于打破 过去

“符号移植” 的设计误区，并提供新的设计思维方式，

让文化自然融入产品功能和用户使用情景。伴随着体验

经济的发展与设计事理学的进一步应用，文化产品将从

文化载体升级为文化体验平台，为文化传承与文化产品

的是设计创新注入新活力。事理学将事系统和物系统看

作是相互影响的大的系统。“事”是“物”所存在的背

景，“物”被设计出来后还要不断地放在“事”中去检

验和优化。
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