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基于三星堆文化《耍·四川》企业形象设计

李磊 帖瑞 汪玥

德阳农业科技职业学院，四川德阳，618500；

摘要：关于耍四川文创产品的由来，本文将以三星堆本土文化的青铜器皿开始这次的文创设计，也可追溯到古

蜀平常人家的陶瓷瓦罐，无论是什么样的文创产品，这些文创产品都代表了当时人们的名俗风情、教育认知、

宗教信仰和民族发展。随着当今时代的不断发展，文创产品在今天得到了比较系统的归类，在国家大力号召加

强文化软实力这一口号霞，文创产品又再一次发光于人们生活中，成为当今社会文化生活中重要一环。随着人

们对日益增长的文化需求增高，文创产品的设计不仅兼具了使用价值，更增加了其艺术价值。所以本文将围绕

着三星堆文化来开展对耍四川的一系列探索，从而来开展我本次的耍四川文创设计。
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1 前言

1.1 选题缘由

基于三星堆文化《耍·四川》企业形象设计将以三

星堆本土文化的青铜器和它们上面的特殊纹样开始这

次的文创设计，并且可联想到古蜀平常人家的家用陶瓷

器具，无论是什么样的文创产品，这些文创产品的出现

都代表了当时人们的民俗风情、教育认知、宗教信仰和

民族发展。随着现在时代的不断发展和创新，文创产品

在今天得到了比较系统的归类，在当今我们国家大力发

展我们国家软实力时，更多提到的都是提高大家的文化

自信，我在想提高文化自信是非常有必要的，所以现在

更多的设计者都会把对自己家乡的热爱之情表达在他

们的文创设计中来，所以随后文创产品又再一次发光于

人们生活中，成为当今社会文化生活中重要一环。现如

今，随着人们日益增长的文化需求，文创产品的设计不

仅兼具了使用价值，更增加了其艺术价值。所以本文将

围绕着三星堆文化《耍·四川》企业形象设计的一系列

探索，从而来开展本次的文创产品设计。

1.2 课题已有研究情况

目前，国内外的学者对于三星堆神秘的文化研究成

果还是很多的，而且他们还会从更多的角度发现更多的

三星堆文化，所以设计者将从以下的内容对此次的设计

进行简单的概括和分析。

文创设计具有很棒的市场号召力，因为目前文创产

品的需求量其实是很高的，所以在全新的消费时代它们

能够带给用户与众不同的体验，现目前文创设计已经进

入了黄金发展时期。文创设计与传统文化的融合能够最

大程度发挥出文创设计的影响力，并且能够同时为传统

文化提供创新发展的空间，四川传统文化与文创设计背

景下的文创产品设计需要从传统文化元素提炼与整合

入手，从而突出文创产品的外观审美、结构功能与材料

材质，使得这次的文创产品与四川传统文化能够进一步

结合，并且能够同时满足用户的使用需求，也兼顾文化

性与实用性。所以此次设计设计者想让三星堆文化和四

川本土文化的内容融为一体，创造出能够提高大众审美

的文创设计。

《耍·四川》系列文创设计是在掌握视觉传达设计

基本要素的前提下，采用合理的视觉语言去表现设计。

通过整理三星堆古蜀文明的文献资料、图片，分析其基

本造型和特点，主要对古蜀文明三星堆文化进行文创衍

生品再设计，以此重新定义古蜀文化的现代艺术价值，

挖掘古蜀文化元素、造型、色彩，将其应用在文化产品

设计上，促进古蜀文化的广泛传播，使其变得不再神秘，

走进大众的视野里，让人们对古蜀文化有进一步的了解

与接纳，古蜀文明的三星堆文化研究涉及面极广。设计

师打算把原本神秘的三星堆文化与四川本土有意思的

语言结合，让原本神秘的三星堆文化更加的接地气。从

而来创作出比较有意义的文创产品。

1.3 本课题所要解决的问题和采用的手段、方法

此次设计从文创产品的概述及历史背景进行叙述，

并对四川悠久的历史文化背景进行挖掘。设计师从中提
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取文创设计元素，并且将文创设计元素应用于旅游物品、

工艺品、创意摆件等几个方面的文创产品等基本形式进

行说明，并对其应用原则进行分析，形成了三星堆文化

系统文创旅游产品的设计思路，对于发展与传承地域文

化起到了很好的现实意义。文创产品是人们结合了文化

与创意制作出来的结果，这些文化创意产品能使现在的

群众深刻认识到传统文化的意境与情趣，还能做到一种

文化精神的传递。它具有很高的市场价值，不仅可以提

升文化自信与大众审美，还能以其鲜明文化元素和丰富

的文化形态，从而有力地提高文化多样性，进一步繁荣

文创产品市场。

1.4 课题成果及意义

传统文创产品的设计和发展也是我国有效传承传

统文化精神的一个重要途径，而在我国消费群体逐渐

“年轻化”的前提下，这样的文化产品需要在内容和设

计方面以及营销渠道上迎合现在年轻消费群体的需求，

从而有效激发消费情感共鸣的基础上产生强烈的购买

欲望，并有效传播和发展传统文化以及它们的文化内容。

现在的年轻人情感缺失非常严重，我们只有重视本

土传统文化，并且把本土传统文化以另一种创新视角带

入到年轻人的眼中。让大家意识到传统文化具有吸引力

的一面，然后将这些具有年轻化的文创产品带入到大家

的视线里。

2 课题调研分析

2.1 资料的收集

三星堆文化可以说是从夏文化和鄂西川东峡区土

著文化连接为主体的考古学文化。通过经过跨地域的传

播路线进入了四川盆地中心的成都平原，在当地相当发

达的传统文化基础上，形成了现在的神秘三星堆文化，

从而影响了我们。在当代的社会发展下，现在互联网技

术与社会的进一步结合，然后出现消费群体“年轻化”

现象，为传统文化背景下文创产品的设计、应用、发展

带来了新的机遇及挑战！同时在我们国家大力弘扬优秀

传统文化和提高文化自信的大背景下，地方特色的文化

文创产品设计及应用的“年轻化”就成为一个值得考虑

的现实问题。为此，设计师应该从大方向进行分析情况

开始开展工作，在分析传统文化对当代社会体现及其设

计问题影响的前提下，提出了让传统文创产品“年轻化”

设计的策略。传统文创产品的设计和发展也是我国有效

传承传统文化精神的一个重要途径，而我国消费群体逐

渐“年轻化”的前提下，这类文化产品需要在内容和设

计方面以及营销渠道上迎合现在年轻消费群体的需求，

从而在有效激发消费情感共鸣的基础上产生强烈的购

买欲望，并有效传播和发展优秀的传统文化。

3 设计内容

3.1 设计构思

本课题研究的内容主要从文创产品开发、品牌策划

结合古蜀文明三星堆文化，融入现代文创品牌设计的思

路与方法，对耍·四川文创品牌视觉形象设计进行研究

与实践。我们主要通过从本土的三星堆文化，衍生出一

系列年轻化的产品，打入年轻人的视线。该产品主要的

出发点是打造诙谐幽默，能够表达古蜀文明的一系列文

创设计，例如四川省某企业曾经推出了以三星堆 IP为

核心的“青铜面具饼干”饼干共有四种颜色并对应四种

口味，同时将三星堆文化中的神鸟、太阳轮等等形象同

样被做成了糕点，得到了很多消费者的积极反响。所以

本产品将以三星堆文化融入该品牌名耍·四川当中，进

而进行文创在设计。

3.2 设计分析

这次设计的主要目的是突出三星堆的神秘文化，并

让他们变得有意思，然后让他们走进到大众的视线里。

本次耍·四川文创系列设计中，设计师主要是想本次的

整体设计风格变成年轻消费群体喜爱的诙谐幽默的风

格。为了突出四川人的友好性格，所以我的标志设计从

整体来看是有点整体向右倾的感觉，因为标志设计的右

倾，所以 logo 就变得不是那么平衡，使它增加了很多

趣味性，并且在颜色也是用的是四川比较活泼的代表颜

色，所以使整体风格显得很有活力。本次之所以选择三

星堆文化进行设计，因为设计师被三星堆的青铜器文化

所吸引，从而让设计师对三星堆文化产生了浓厚的兴趣。

最后，为了增加耍·四川这三个字的辨别性，设计师通

过特殊的设计手法进行字体设计，并且对耍·四川这三

个字的笔画都进行了再设计，让这三个字显得格外的可

爱并具有活力。特别是耍·四川的“四”设计师修改的

更有特色，并且把里面的两个笔画，替换成了熊猫的眼

睛，因此显得格外的生动活泼。为了增强对本次设计概

念的表现，设计师将三星堆青铜人面像进行抽象在设计，

让这些文物显得异常可爱，最后还可以将上面两种融合

https://baike.baidu.com/item/%E5%9B%9B%E5%B7%9D%E7%9B%86%E5%9C%B0
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在一起，然后在设计出优秀的文创产品。

3.3 标志设计方案

图 1 logo草图

耍·四川系列文创设计是设计师多次斟酌选出来

的标题，设计师在做设计时，就联想到文字抽象设计，

把耍·四川和当地的地域文化结合在一起，并且也运用

到了四川代表色系来突出四川特色地域文化，并且融入

到当代年轻人的设计当中来。

3.4 辅助图形设计

设计师提取了三星堆文物里面的青铜器纹样作为

辅助图形设计元素，包括凤鸟纹、青铜太阳神器等，对

这些元素进行分解、重构、提炼、整合进行符号化处理，

确定文创品牌辅助图形形状。

3.4.1 插画设计

设计师将青铜人面像的纹样、形状、色彩提炼出来，

打造出独属于三星堆文创在设计的插画，形成独具特色

的三星堆文创产品。

3.4.2设计方案效果图展示
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3.5 三星堆符号的设计反思

文章通过深入探究三星堆文化《耍·四川》企业形

象的运用和设计，为三星堆文化的传承和发展提供了有

益的借鉴。

《耍·四川》企业形象展现了三星堆文化的深厚历

史，将其运用于文创产品设计中，可以使文创产品文化

内涵、使其更具吸引力和市场竞争力。

4 结语

设计师在进行《耍·四川》企业形象的开发和应用

时需要深挖掘其文化内涵，并且结合设计定位和思路，

同时注重与产品的功能、文化以及目标受众的需求相互

契合，从而创造出具有独具特色和艺术价值的文创产品。

本研究基于大环境下三星堆文创产品实践，为文创产品

产业的融合发展提供了有益的探讨，同时也为三星堆文

化文创产品的开发提供了新的思路和方法，对三星堆博

物馆附近地区提高经济效益、活跃文化生活和文旅市场

提供更多的可能性。
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