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安徽省旅游经济高质量发展研究
范猜猜

安徽文达信息工程学院，安徽合肥，230032；

摘要：安徽省作为长三角地区重要的成员之一，经济发展主要依托多层次、多支柱的现代产业体系，主要表现为

以科技创新为核心战略的产业地标、以传统优势产业为发展基础的经济基石和以长三角一体化发展战略为支撑的

区位优势；在多维经济发展模式下，安徽省旅游经济对宏观经济的贡献较为薄弱，针对安徽省旅游经济发展现状，

本文刨析了旅游经济发展过程中存在问题，并据此提出安徽省旅游经济高质量发展对策，以期依靠“十四五”文

旅规划的发展方向和政策支撑，为安徽省旅游经济高质量发展提供理论依据。
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旅游业对安徽省的发展具有重要战略意义，不仅是

经济增长的重要引擎，更是推动全省经济结构转型、促

进区域协调发展、提升文化自信和生态保护的关键力量。

2025 年 1月安徽省文化和旅游厅印发《进一步推动文化

和旅游融合发展的实施意见》，推动文旅深度融合，发

展全域旅游，将文化旅游业打造为支柱产业；同年 4月

安徽省文化和旅游厅出台《安徽省培育新业态新场景提

振文化和旅游消费十条举措》，通过培育新业态、新场

景，发放消费券，打造品牌等方式，提振文化和旅游消

费；国家“十四五”文旅发展规划和长三角一体化发展

等国家战略，也为安徽省的旅游经济发展指明了方向，

提出了系统性的新要求，其核心是推动旅游业从传统的

观光模式向高质量、融合化、负责任的新模式转型；安

徽省作为典型的资源依赖性省份，实现从资源依赖到绿

色发展的经济结构转变需多部门协同发力，方可实现行

稳致远；本文深入探讨安徽省旅游经济的发展条件、发

展现状、存在问题及建议对策，对本省旅游经济高质量

发展具有重要意义。

1 安徽省旅游经济发展条件

1.1 区位优势

安徽地处中国东部腹地，承东启西，贯通南北，区

位优势明显。安徽是长三角城市群的重要组成部分，正

式被纳入长三角区域一体化发展国家战略，无缝对接上

海、江苏、浙江的市场、资源和技术，承接产业转移，

实现协同发展。综合交通枢纽便利，省内高铁网络密集，

合肥已成为全国重要的综合性铁路枢纽。长江、淮河黄

金水道以及发达的高速公路网，共同构成了便捷的物流、

人流和旅游流。

同时毗邻中国最大的客源地市场，长三角地区具有

巨大的客源潜力，以上海、江苏、浙江为核心的长三角

地区是中国经济最发达、居民收入最高、旅游消费能力

最强的区域之一。安徽与这些省市山水相连，是其最直

接的“后花园”。

安徽省是临近省份旅游者短途游、周末游的理想目

的地，对于长三角居民来说，前往黄山、九华山、宏村

等地，高铁仅需 1-3小时，自驾游便捷，这为安徽省的

旅游产业带来了稳定且庞大的周末休闲度假、短途观光

客源，具有许多内陆省份难以比拟的优势。

1.2 旅游资源

安徽省旅游资源主要包含“名山胜水、灿烂人文、

古韵村落” 三大主线。以黄山、九华山、天柱山为代

表的名山胜水，具有天下无双的山水奇观；以文房四宝、

黄梅戏、徽商、徽剧等为代表的文化载体，是体验安徽

风情的绝佳媒介，形成了底蕴深厚的灿烂人文体系；以

西递、宏村为代表的传统聚落彰显着浓厚的古徽州文化，

是活着的明清社会“博物馆”，是徽州文化的集中载体

和“活化石”。

坐拥长江黄金水道，兼具南北特色，长江流经安徽

南部，不仅提供了水上旅游的潜力（如邮轮旅游），也

串联了沿江的安庆、池州、铜陵、芜湖、马鞍山等城市，

形成了独特的沿江风光带和文化旅游区，构筑成为天然

的文化与生态廊道；南北过渡带的景观多样性在此凸显，

中国地理上的南北分界线（秦岭-淮河）穿过安徽北部，
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使得安徽同时拥有北方的平原风光和南方的丘陵山水。

从皖北的中原文化到皖中的江淮风情，再到皖南的徽州

文化，旅游资源类型极其丰富。

2 安徽省旅游经济发展现状

2.1 政策与资金支持

安徽省在文旅经济发展过程中，提供较大力度的政

策与资金支持。省级层面安排专项资金激励支持旅游企

业开展市场营销，对入境游包机等进行各类奖补活动；

各市也推出精准激励政策，如淮南市明确对组织市外旅

游团队、入境游客团队来淮的旅行社给与分档奖励，其

中，接待境外游客单次成团 20 人以上，游览收费景区

并住宿，最高可获得每人 400元的奖励，有效激励了市

场主体开拓国际客源的积极性。

2.2 产业规模与供给

2025 年上半年，接待入境游客人次与旅游收入同比

分别增长 73.7% 和 70.5%。2024 年国内旅游人次与花

费也持续增长。积极发展新业态新场景，如“文旅＋非

遗”、夜间经济、乡村旅游、文旅+美食、文旅+赛事、

文旅+演艺、文旅+工业等文旅新场景；推动“文旅+”

跨界融合，与科技、邮政、茶饮、农业、乡村、研学等

品牌积极合作，跨界发展。

2.3 区域发展与布局

安徽省着力构建 “一区三圈四带”的全域旅游发

展新格局，推进皖南国际文化旅游示范区建设。

“一区”是“龙头”：集中安徽顶级旅游资源，如

黄山、徽州古村落等，承担冲击世界级、引领全省旅游

发展的战略任务。

“三圈”是“主体”：覆盖了皖北、皖中、皖西三

大区域，强调特色化、差异化发展，确保全省在旅游经

济高质量发展中合力前进。

“四带”是“脉络”：以四大水系为天然纽带，将

山水、文化、城市、工程串联起来，形成线性旅游廊道，

促进区域间的联动与融合。

“一区三圈四带”的旅游发展新格局是安徽省推动

旅游业从“景点旅游”向“全域旅游”转变的顶层设计

和行动蓝图，清晰地指明了不同区域的资源优势和发力

方向，是实现旅游经济高质量发展的重要路径。

2.4 基础设施与服务

提升入境便利化水平，新开多条国际旅游包机航线；

打造“皖美支付” 、“皖美研学”、“超级皖”等文旅

品牌，覆盖超 2000 家重点商户；优化离境退税服务；

全省积极推进数智化建设，在 4A 级以上景区推动 5G覆

盖，建设智慧旅游平台。

3 安徽省旅游经济发展存在问题

业态融合与创新不足：传统观光游仍占主流，对“山

水依赖”较强；产品同质化现象较为严重，缺乏独特吸

引力；优质文旅资源存在粗放浅层次开发的情况；文旅

产业经济发展模式滞后，缺乏深层次创新和开发二次消

费文旅产品能力；龙头文旅企业缺乏创新动能，资产盘

活与要素资源整合不足。

区域发展不均衡：开发布局不均，皖南片区协同发

展仍需聚力；省级层面的系统规划与整体布局有待加强。

旅游经济结构有待优化与升级：安徽省传统发展模

式依赖煤炭等资源，使得经济发展严重受资源制约，以

游览观光为主的传统工业游，已无法满足现在市场需求，

而旅游业作为“无烟工业”，是典型的绿色、可持续产

业，故安徽省旅游经济的转型与升级亟待解决。

规模效益有待提高：与周边文旅强省（如江苏、浙

江）相比，旅游收入存在差距；高消费群体吸引不足，

高端产品供给不足，如高端酒店与民宿、差异化研学旅

游产品。

数智化建设存在短板：数智化基础设施不完善，数

据中心和云平台建设滞后；技术创新应用不足，复合型

人才缺乏。

4 安徽省旅游经济发展建议与对策

4.1 强化创新驱动，培育发展新动能

推动“旅游+科技”、“旅游+文创”融合，发展数字

文旅、沉浸式体验等新业态。打造智慧旅游平台，提升

管理服务水平，深挖地域特色文化，如徽文化、青铜文

化、大别山红色研学产品等，打造具有高辨识度的文旅

品牌和 IP，避免产品同质化。如以九华山、天柱山、黄

山为代表的山水自然景观，在保持旅游业发展的生态效

益、社会效益和经济效益相统一的前提下，积极开发二

次或多次消费文旅产品，如实景演艺类、深度参与与体

验类文旅项目，以吸引年轻群体的种草与打卡，从而促

成规模化的自媒体宣传效应；积极对接国家大基金，做

大做强本省文旅基金规模，鼓励高校等科研院所积极申

http://lbr.ahnews.com.cn/news/2025/04/18/c_703637.htm
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报国家级文旅科研项目，并支持相关单位对科研项目进

行产学研层面的落地。同时，推动国有企业更大范围的

资产重组与产业盘活，支持企业在文旅层面进行并购重

组，以培育具有竞争力的龙头文旅企业。

4.2 促进区域协调，构建全域旅游新格局

深化皖南示范区龙头作用，带动皖北、大别山等地

区联动发展。打破行政壁垒，推动跨区域旅游线路整合

与营销。在省内，省级层面应加强系统规划和整体布局，

推动皖南各市联动错位发展。在省外，以杭黄世界级廊

道建设等为抓手，深化与长三角区域的协同；积极协调

推出跨区域旅游线路（如“名城-名湖-名山”系列，即

杭州西湖-黄山），实现旅游信息共享、执法联动、市场

互推，使得安徽的旅游资源能够借力长三角的国际知名

度和成熟的旅游市场，实现“借船出海”。

4.3 坚持生态优先，践行绿色发展方式

严格执行景区承载力管理，推广绿色酒店、低碳交

通；发展生态旅游、康养旅游，积极践行“绿水青山就

是金山银山”的生态保护理念，大力发展乡村旅游、研

学旅游、体验参与式类型的工业游，逐步降低文旅行业

对传统重工业的依赖，实现从“黑色”到“绿色”的产

业转型。

4.4 深化开放合作，聚焦共建共享

深度融入长三角旅游一体化，实现客源互送、信息

互通。加强“美好安徽”、“皖美研学”、“超级皖”等品

牌的跨区域和国际营销，开发符合国际游客需求的产品；

完善利益联结机制，让当地居民从旅游业发展中受益。

持续提升游客体验和满意度，营造主客共享的优质旅游

环境；打破对传统山水观光的路径依赖和景区门票经济

依赖，积极培育休闲、度假、康养等高端服务业集群；

加速数智化转型升级，完善数字基础设施，加快数据中

心和云平台建设。鼓励新技术的研发与应用，利用 VR、

AI、智慧光影等技术开发沉浸式体验项目，拓展新的消

费场景。

总之，安徽省旅游经济的高质量发展需要政策扶持、

金融驱动、技术创新、复合型人才培育等多方努力与联

动方可形成健康、可持续发展的旅游经济发展结构。
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