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广告行业在品牌设计领域的新材料和新技术发展

钟砚涛 周颖

常州大学，江苏常州，213000；

摘要：广告行业在品牌设计领域的新材料和新技术发展呈现出多元化、创新化和数字化等特点，以提升广告设计

的竞争力。广告行业发展趋势在新材料方面表现为环保和多样化。新型环保材料如再生纸、生物降解材料等逐渐

成为广告制作的首选。此外，透明显示技术、柔性显示屏等新型材料也为广告行业带来了全新的展示形式。广告

行业发展趋势在新技术方面表现为互动化和智能化。智能化技术如大数据、人工智能等可用于广告投放的精准定

位和分析，提高广告效果。品牌设计的发展现状表现为市场需求的多样化、竞争激烈以及新技术和新材料的应用。

总之，品牌设计成果应用于广告行业时，在新材料和新技术领域的发展趋势表现为环保、多样化、互动化和智能

化。将新型材料和新技术应用到广告创作中，提升吸引力和影响力。
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1 新材料在广告品牌设计中的应用分析

1.1 生物塑料

生物塑料它作为新兴的环保型材料，在品牌设计中

的广告行业具有广泛的应用前景和良好发展势头。以下

将从生物塑料的介绍、使用场景以及真实案例三个方面

进行详细阐述。

1.1.1 生物塑料的介绍

生物塑料，顾名思义，是以生物质为基础，通过生

物合成或生物降解技术制成的新型塑料。"生物塑料"是

指全部或部分由天然有机物制成的塑料，而不是现有的

石油。许多生物塑料具有生物分解性。这也是生物塑料

最大的优势之一。与传统塑料相比，生物塑料具有可再

生、可生物降解、低污染等特点，因此在广告行业中备

受关注。常见的生物塑料有生物降解塑料、淀粉基塑料

等。生物塑料可以分为生物降解塑料和生物基塑料两类。

生物降解塑料主要是指以生物质为基础，通过生物合成

或生物降解技术制成的一种塑料。生物基塑料主要是指

以生物质为基础，通过化学合成或物理加工制成的一种

塑料。两者皆可降解。

1.1.2 生物塑料的使用场景

生物塑料广泛应用于广告行业的各个领域，如户外

广告、展览展示等。例如，使用生物塑料制作的广告牌、

海报等可以在环境中自然降解，降低了对环境的污染。

此外，生物塑料还被应用在广告小品，包装材料等方面。

1.1.3 生物塑料的真实案例

生物塑料广告牌：在德国汉堡的一家咖啡馆，使用

了由生物塑料制成的广告牌，这些广告牌在宣传咖啡馆

的同时，也展示了生物塑料的应用价值。这些广告牌在

环境中可以自然降解，不会对环境造成污染。

生物塑料包装：全球知名的化妆品品牌兰蔻曾推出

了一款使用生物塑料制成的包装，这款包装采用了生物

降解材料，可以在环境中自然降解，不会对环境造成污

染。

生物塑料广告道具：电子产品公司使用生物塑料制

作的广告道具，这些道具在展示产品的同时，也展示了

生物塑料的应用价值。

生物塑料是广告行业中一种具有广泛应用前景的

环保材料。随着科技的发展和市场的需求，生物塑料在

广告行业中的应用将越来越广泛。同时，生物塑料的应

用也有助于推动品牌设计者对产品广告的宣传以及的

可持续发展。

1.2 光敏材料

光敏材料在品牌设计中具有广泛的应用前景和良

好的发展势头。以下将从光敏材料的介绍、使用场景以

及真实案例三个方面进行详细阐述。

1.2.1光敏材料的介绍

光敏材料是一种具有特殊光学性能的材料，它能够

根据光照条件的变化而发生颜色变化。光敏材料通常由

光敏剂和载体制成，其中光敏剂是光敏材料的核心成分，

负责产生光敏感应。光敏材料根据光敏感应的机理可以

分为光致变色材料和光致发光材料。光致变色材料在光

照条件下会发生颜色变化，而光致发光材料在光照条件

下会发光。有些物质遇光会改变其化学结构，其中光敏

树脂就是这样一种物质。它是由高分子组成的胶状物质。
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这些高分子如同散乱的链式交连的篱网状碎片。在紫外

线照射下，这些分子结合成长长的交联聚合物高分子。

在键结时，聚合物由胶质树脂转变成坚硬物质。

1.2.2 光敏材料的使用场景

光敏材料广泛应用于行业的各个领域，如户外广告、

展览展示等。例如，使用光敏材料制作的广告牌、海报

等可以在光照条件下发生颜色变化，吸引观众的注意力。

此外，光敏材料还被应用于广告灯光、LED 显示屏等领

域。

1.2.3 光敏材料的真实案例

光敏广告牌：在新加坡的一家购物中心，使用了由

光敏材料制成的广告牌，这些广告牌在光照条件下会发

生颜色变化。

光敏 LED 显示屏：在国内，一家知名的广告公司使

用了光敏 LED 显示屏，这款显示屏可以根据光照条件的

变化而调整亮度和颜色。

光敏灯光：在一家大型购物中心，使用了光敏灯光

作为广告灯光，可以根据光照条件的变化调整灯光的亮

度和颜色，提高广告效果。

综上所述，光敏材料是广告行业中一种具有广泛应

用前景的新材料。随着科技的发展和市场的需求，光敏

材料在广告行业中的应用将越来越广泛，成为广告从业

者关注的热点。同时，光敏材料的应用也有助于提高广

告的吸引力和效果，推动品牌设计的创新和发展。

2 新技术在广告品牌设计中的应用分析

2.1 虚拟现实（VR）与增强现实（AR）技术

2.1.1 虚拟现实（VR）技术

虚拟现实（Virtual Reality，简称 VR）技术是指

通过计算机模拟生成一个三维空间的虚拟世界，提供使

用者 720 度全景无死角 3D 沉浸观感，与真实世界 0 交

互。VR技术在广告行业中的应用场景主要包括：

虚拟产品展示：借助 VR 技术，广告创意人员可以

制作出极具沉浸感的虚拟产品展示，让用户在虚拟环境

中全方位、立体地感受产品特点，提高产品说服力。

真实案例：汽车制造商特斯拉利用 VR 技术，让消

费者在虚拟环境中体验其电动汽车，从而提高消费者对

产品的兴趣和购买欲望。

虚拟现实广告：通过将广告植入虚拟现实场景，让

用户在沉浸式的体验中自然地接触到广告内容。

真实案例：美国大选期间，特朗普和希拉里的竞选

团队都曾利用 VR技术，通过沉浸式广告吸引选民关注。

教育培训：VR 技术可以创建虚拟的教学环境，让

广告从业者身临其境地接受培训，提高职业技能。

真实案例：广告从业者可以通过 VR 技术进行虚拟

的广告拍摄和制作培训，提高实际操作能力。

2.1.2增强现实（AR）技术

增强现实（Augmented Reality，简称 AR）技术是

指利用计算机将虚拟的 3D 信息实时叠加到真实场景，

让用户在现实环境中与虚拟物体进行互动。AR技术在广

告行业中的应用场景主要包括：

互动广告：通过将虚拟元素与现实场景结合，创造

出有趣的互动广告，吸引用户关注。

真实案例：可口可乐曾在瓶盖上添加 AR 标识，用

户通过手机扫描后，即可观看品牌广告和获取优惠信息。

产品展示：借助 AR技术，广告创意人员可以将虚

拟物体与现实产品结合，让用户在现实环境中感受产品

的特点。

真实案例：家具品牌宜家利用 AR 技术，让消费者

在虚拟环境中摆放和查看家具，提高购物体验。

活动现场互动：通过 AR技术，广告从业者可以为

活动现场提供丰富的互动体验，提高活动的趣味性和参

与度。

真实案例：宝马在中国举办的 AR 体验活动，参与

者通过扫描活动现场的标识，即可与虚拟车型进行互动，

感受品牌的魅力。

虚拟现实（VR）和增强现实（AR）技术在广告行业

中的应用，为广告创意和表现形式提供了无限可能。随

着技术的不断发展和普及，VR/AR 广告将越来越融入到

我们的日常生活，为设计流程带来更多的创新与机遇。

2.2 可持续设计技术

随着社会环保意识的不断提高，可持续设计已成为

广告行业中不可或缺的一部分。可持续设计技术关注环

境保护、资源节约和人体健康，提倡在设计过程中减少

对环境的负面影响，提高产品的再生、回收和再利用能

力。在品牌广告行业中，可持续设计技术体现在材料选

择、制作过程和废弃物处理等方面。以下为可持续设计

技术在品牌广告行业中的介绍、使用场景及真实案例。

2.2.1可持续设计技术的介绍

绿色材料：绿色材料是指在生产、使用和废弃处理

过程中对环境友好的材料。这些材料包括再生纸、竹制

品、有机棉、再生塑料等。在品牌广告设计中，选择绿

色材料可以降低产品对环境的影响。

循环再生：循环再生是指将废弃物进行再利用，降

低资源消耗。在品牌广告行业中，可以回收废旧纸张、

塑料等材料，进行再利用。
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环保印刷：环保印刷是指采用无毒、低毒、环保的

印刷材料和技术，减少印刷过程对环境的污染。例如，

使用水性油墨、环保溶剂等。

2.2.2 可持续设计技术的使用场景

宣传册、海报和名片：使用再生纸、环保油墨等绿

色材料制作宣传册、海报和名片，降低对环境的影响。

包装设计：在包装设计中，采用可降解、可回收的

材料，减少包装废弃物对环境的污染。

广告牌：使用环保涂料、水性油墨等环保技术制作

广告牌，降低对周边环境的影响。

展览展示：在展览展示活动中，采用可拆卸、可回

收的展架、展板等设备，减少浪费。

2.2.3 可持续设计技术的真实案例

食品品牌的海报设计。品牌在海报设计中，采用再

生纸作为印刷材料，并使用环保油墨印刷。同时，海报

中所使用的图像均为原创，避免了版权问题，降低了设

计成本。

大量国产化妆品品牌的包装设计。品牌在包装设计

中，选用可降解的生物塑料材质，降低塑料废弃物对环

境的影响。此外，包装盒表面采用环保印刷，减少有害

化学物质的使用。

电子产品展览会的展台设计。展览会采用可拆卸、

可回收的展架、展板等设备。展览期间，这些设备可以

方便地进行组装和拆卸，降低浪费。展览结束后，可回

收的设备可以再次利用，降低成本。

在“2012纽约世界博览会”中，设计师对玻璃进行

了重新组合。人们可以看到在不同形状和颜色的玻璃板

之间进行叠加。这些玻璃不仅具有很高的装饰性，而且

还具有很强的层次感。这种新的设计方法不仅为观众带

来了全新的视觉体验，而且也提高了其视觉效果。

在品牌广告行业中，可持续设计技术具有广泛的应

用前景。通过选用绿色材料、低碳制作、循环再生和环

保印刷等技术，广告从业者可以降低产品对环境的影响，

实现可持续发展。同时，真实案例表明，可持续设计技

术不仅有利于环境保护，还可以降低成本，提高企业竞

争力。

3 结语

综上所述，广告行业在品牌设计领域的新材料和新

技术发展呈现出多元化、创新化和数字化等特点。广告

从业者需紧跟行业发展趋势，掌握新材料和新技术的应

用，以提升广告设计的竞争力。新材料方面，环保和多

样化成为发展趋势，生物塑料、光敏材料等环保新材料

逐渐成为广告制作的首选。新技术方面，互动化和智能

化成为发展趋势，虚拟现实、增强现实等互动技术和大

数据、人工智能等智能化技术为广告创作提供了全新的

交互体验和精准定位。广告行业的发展现状表现为市场

需求的多样化、竞争激烈以及新技术和新材料的应用。

广告从业者需关注行业趋势，不断学习和掌握新型材料

和新技术，将其运用到广告创作中，提升广告的吸引力

和影响力。

在品牌设计中，新材料和新技术的应用一方面丰富

了作品的表现形式，另一方面也使广告作品的信息更加

突出，在提高广告作品质量的同时，也有利于提升广告

作品的品牌形象。同时，新材料和新技术在广告中的应

用使广告行业向着多元化、数字化、虚拟化和绿色化方

向发展，这些对品牌设计带来了机遇与挑战。因此，在

今后的品牌设计中要进一步完善材料和技术应用，使之

更好地为品牌设计服务。
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